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Business and Economics Research Journal, vol.12, no.1, pp.197-217, 2021 (Peer-Reviewed Journal)VII. Müşterilerin Mobil Uygulamalara Yönelik İlgin Davranma Niyeti: Navigasyon Uygulamaları Örneği Cavdar Aksoy N., Tümer Kabadayı E., Koçak Alan A., Ermehan C.İzmir İktisat Dergisi, vol.35, no.3, pp.573-592, 2020 (Peer-Reviewed Journal)VIII. An Empirical Study about the Effect o f Micro-Celebrities on Consumers' Purchase Intention Tümer Kabadayı E., Koçak Alan A., Cavdar N., Sidar S. C.OPUS Uluslararası Toplum Araştırmaları Dergisi, vol.12, no.1, pp.230-261, 2019 (Peer-Reviewed Journal)IX. Türkiye Tiyatrosuna Yönetimsel Bir  Bakış: Tiyatro  Seyircisinin Rolü  Çobanoğlu E., Cavdar Aksoy N.ART-SANAT, vol.9, no.1, pp.385-404, 2018 (ESCI)X. Beyond Obvious Behavior Patterns in Universities: Student Engagement with The University Koçak Alan A., Tümer Kabadayı E., Cavdar Aksoy N.Research Journal of Business and Management, vol.5, no.3, pp.222-230, 2018 (Peer-Reviewed Journal)XI. Yeni Nesil “Bağlantı”, Yeni Nesil “İletişim”: Nesnelerin İnterneti Üzerine Bir  İnceleme    Koçak Alan A., Tümer Kabadayı E., Cavdar Aksoy N.İşletme Araştırmaları Dergisi, vol.10, no.1, pp.294-320, 2018 (Peer-Reviewed Journal)XII. Exploring Effective Factors on Football Games Watching Decisions of Individuals: The Role o f  Entertainment Value and People’s Characteristics in Watching Games Cavdar Aksoy N., Kırçova İ.EGE ACADEMIC REVIEW, vol.18, no.4, pp.671-683, 2018 (ESCI)XIII. Insanlar Neden Online Oyunlar Oynar? Online Oyuncu Yenilikçiliginin RolüKoçak Alan A., Tümer Kabadayı E., Cavdar Aksoy N.Uluslararası Avrasya Sosyal Bilimler Dergisi, vol.8, no.30, pp.2260-2281, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XIV. A Segmentation Study of Theater Audiences Based on Benefits SoughtCavdar Aksoy N., Çobanoğlu E.International Journal of Liberal Arts and Social Science, vol.5, no.8, pp.67-79, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersI. TÜKETİCİ BAKIŞ AÇISIYLA MOBİL ÖDEME SİSTEMLERİCAVDAR AKSOY N.in: SOSYAL BİLİMLERDE SEÇME KONULAR, Doç. Dr. Hasan ÇİFTÇİ Dr. Merve ERDOĞAN Dr. MehmetDEMİRDÖĞMEZ, Editor, İKSAD, pp.43-71, 2022II. The Pandemic: Learning the Way of Continuous Communication With CustomersCAVDAR AKSOY N., KOÇAK ALAN A.in: Frameworks for Sustainable Development Goals to Manage Economic, Social, and Environmental Shocks andDisasters, , Editor, IGI Global, pp.24-46, 2022III. The Rise o f Digital Transformation Within Businesses in the Pandemic  Yazici N., CAVDAR AKSOY N.in: Handbook of Research on Digital Transformation Management and Tools, , Editor, IGI Global, pp.113-132, 2022IV. GERİLLA PAZARLAMA ÜZERİNE BİR İNCELEMETahmaz S. N., CAVDAR AKSOY N., TÜMER E.in: Genel İşletme Çalışmaları, Yılmaz Sefer, Nakiboğlu Mehmet Ali Burak, Editor, Akademisyen Yayınevi, pp.225-240,2021V. Digital Marketing: Reviewing the Field Through Science Mapping TechniqueCavdar Aksoy N., Tümer Kabadayı E., Kocak Alan A.in: Handbook of Research on Technology Applications for Effective Customer Engagement, Norazah Mohd Suki,Editor, IGI Global, Pennsylvania, pp.141-162, 2020VI. How Do Customers Become A Citizen Of A Brand? The Power of Experience and LoveTümer Kabadayı E., Koçak Alan A., Tatar B., Gökmen Köksal C., Cavdar Aksoy N.



in: Sosyal Bilimlere Multidisipliner Bakış, Prof. Dr. Ayhan Aytaç,Prof. Dr. Gülsen Demir,Prof. Dr. Mustafa Talas,Doç.Dr. Bekir Kocadaş, Editor, Güven Plus Grup A.Ş. Yayınları, İstanbul, pp.384-404, 2018VII. SEGMENTING CULTURAL INSTITUTIONS: EXAMPLE OF THEATERSÇOBANOĞLU E., CAVDAR N.in: RESEARCHES ON SCIENCE AND ART IN 21 ST CENTURY TURKEY, ARAPGIRLIOGLU, Hasan ATIK, Atilla ELLIOTT,Robert L. TURGEON, Edward, Editor, Gece Kitaplığı, pp.1017-1029, 2017
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